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[bookmark: heading_0]执行摘要
本报告覆盖 TikTok、Instagram、X（Twitter）、Reddit、抖音五大平台，系统梳理「哪类 AI 视频内容触发用户求 Prompt / 问工具 / 问怎么做」的行为规律。
核心结论：效果超过观看者对工具的已有认知，且观看者相信「我有使用这个效果的场景」——两个条件同时满足时，求 Prompt 必然发生。
因此，Prompt 需求不是孤立的信息需求，而是一种被内容触发的可复制欲望。它通常从视觉震撼开始，经由「我也有类似素材」的个人化投射放大，最后转化为评论区求 prompt、TikTok discover 搜索、Reddit 追问 settings、X 追问 workflow、Instagram 保存与私信。
一句话公式：效果超过认知上限 + 用户相信自己有应用场景 = 求 Prompt 必然发生。
	研究结论
	直接证据
	证据说明

	动画风格转换是当前最强 Prompt 需求入口
	Ghibli 用什么 prompt
	搜索词直接包含 what prompt，说明用户不是只看内容，而是在主动寻找可复现方法。

	Ghibli/Pixar/Anime/Cartoon 形成同一类大众复制需求
	Pixar 角色趋势
	how to do the [X] trend 的页面标题，说明该趋势已经从观看行为转成教程搜索行为。

	人偶/玩具化是 Ghibli 之后的强接棒方向
	Action Figure 趋势
	Action Figure、Barbie、Lego 等搜索页都指向同一个机制：把自己或熟悉对象变成可展示的玩具化身份。

	照片变舞蹈/动作是高反差视频类需求
	照片变舞蹈
	用户搜索的是从静态照片到动态视频的做法，证明动起来本身就是触发追问的核心效果。

	运动场景可以在短期内形成集中搜索
	韩国棒球 AI 趋势
	标题同时包含 trend、AI、most detailed tutorial，说明用户需求已经具体到教程深度，而不是泛泛看热闹。

	Dark Fantasy / Cinematic 更偏创作者工作流需求
	Dark Fantasy 含 prompt
	including prompt 直接说明用户不只问工具，还想拿到具体生成文本或风格参数。

	ChatGPT 图像到视频是通用工具链需求
	ChatGPT 图像转视频
	搜索词从单一风格扩展到工具链动作：先生成图像，再转成视频。



	本研究聚焦在三层问题：
1. 用户为什么求 Prompt（动机模型）
2. 什么内容最容易触发求 Prompt（数据排名 + 信号模型）
3. 对于Medeo内容策略有什么指导意义


[bookmark: heading_1]第一部分 · 用户求 Prompt 的三层动机
用户在 AI 视频内容下求 Prompt，表面上是信息需求行为，本质上是动机驱动的行为。所有求 Prompt 行为都可以归入三个根本性动机之一，三者驱动机制不同，对应的内容类型也不同。
	动机层
	核心心理
	传播半径
	求 Prompt 转化

	有趣（Fun）
	社交货币：「我发现了一个好玩的东西」的身份感
	最广，适合裂变式传播
	高但浅层，尝试一次不一定长期用

	有用（Utility）
	工作流焦虑：「别人在用这个提效，我不用就落后了」
	窄但精准，在创作者/行业圈扩散
	最高且深层，用户会收藏、整理、反复使用

	有意义（Meaning）
	身份表达：「我想把这个变成关于我的东西」
	最窄，但用户粘性最强
	最高强度，反复追问、跨平台寻找


关键洞察：三类动机并非互斥。最具爆发力的内容往往同时触发两到三层动机——以「有趣」为入口，以「有意义」为留存，以「有用」为转化。
[bookmark: heading_2]1.1　有趣（Fun）
有趣是最广泛的求 Prompt 动机，也是触发速度最快的动机。用户在刷到内容的 3 秒内被视觉震撼，立即产生「我也想做」的冲动。
· 典型触发器：幽默/荒诞画面、视觉反差、吉卜力/皮克斯风格挑战、动物拟人化、名场面重现
· 传播逻辑：用户分享的不是内容本身，而是「我发现了这个好玩的东西」的身份感
[bookmark: heading_3]1.2　有用（Utility）
有用是转化率最高的动机，求 Prompt 用户往往是有明确使用场景的创作者或商业用户。
· 典型触发器：Before/After 对比、工作流演示、成本节省展示、商业成果案例、教程式内容
· 抖音特殊性：专业创作者主动展示 Prompt 来建立权威——「藏着掖着」反而失去粉丝信任
[bookmark: heading_4]1.3　有意义（Meaning）
有意义是求 Prompt 强度最高、最难被替代的动机。用户不是随便想复制，而是非做不可。
· 典型触发器：自我风格化（照片变风格）、情感纪念内容、文化身份认同、宠物/家人内容、怀旧场景
· 典型案例：2025 年 3 月吉卜力风格自拍浪潮，ChatGPT 图像功能同期宕机
「把自己照片变成别的风格」是三类动机混合的典型案例：初次接触「有趣」为主 → 效果击中自我认知时转向「有意义」→ 少数人发现商业用途走到「有用」。大多数用户停在第二阶段就已经求 Prompt 了。
[bookmark: heading_5]第二部分　触发「求 Prompt」的五层信号模型
无论属于哪一类动机，触发大量求 Prompt 行为的内容，在视觉、情绪、结构、语言四个层面都呈现出可识别的共同特征。
[bookmark: heading_6]2.1　视觉层：「必然中的意外」
最容易被求 Prompt 的内容，视觉上满足一个悖论：看起来应该存在，但你没见过它真的存在过。学术上称为「审美流畅性效应」——大脑能快速处理这个画面（熟悉），但无法解释它是怎么来的（陌生）。这个认知摩擦直接触发「怎么做的」的冲动。
	视觉模式
	核心机制
	典型例子

	Scale Shift 尺度错位
	微观物体 × 宏观场景
	蚂蚁城市、水滴里的森林、茶杯里的山脉

	Style Transfer 风格嫁接
	把人/物放进另一个世界的视觉规则里
	吉卜力风格现代城市、赛博朋克水墨山水

	Anthropomorphic 拟人化
	动物/物体呈现精准的人类情绪或行为
	猫咪开会、宠物做饭、植物社交

	Impossible Architecture
	空间逻辑自洽但物理上不可能存在
	无限楼梯、折叠城市、镜像建筑

	Mashup 跨域混搭
	两个完全不相关的审美体系合并一个画面
	像素风山水、蒸汽朋克古装、古典油画街景


[bookmark: heading_7]2.2　情绪层：「可移植的情绪」
不是所有强烈情绪都会让人求 Prompt。会让人求 Prompt 的情绪，必须是用户能想象把自己放进去的情绪——即「可移植性」。
	情绪类型
	触发行为
	备注

	认同感（这是我）
	分享 + 求 Prompt
	MBTI 星球、你的童年、你的城市美学

	美学震撼
	收藏 + 求 Prompt
	光影极致、构图完美，用户想要「同款」

	幽默/荒诞
	转发 + 求 Prompt
	视觉荒诞配严肃语境，反差制造笑点

	怀旧
	评论 + 求 Prompt
	童年 IP、老照片质感、特定年代风格

	身份表达
	主动传播
	生成内容代表自己的品味或文化身份

	恐惧/厌恶/争议
	评论或逃跑（不求 Prompt）
	这类情绪让人想回应，但不想复制


[bookmark: heading_8]2.3　结构层：「工具可见，路径被隐藏」
会产生大量 Prompt 追问的内容，往往在结构上做了同一件事：暗示了可复制性，但没有给出复制方法。
· 视频结尾或封面显示了工具名字（Kling / 即梦 / Sora），但没有 Prompt
· 画面质量明显超出普通人预期，暗示「背后一定有一套东西」
· 内容明确属于某个模板或风格，暗示可以批量复制
· 抖音「视频上方 + 滚动 Prompt 下方」格式：路径可见，但滚动速度制造摩擦感
路径可见度是关键变量：太低（完全看不出怎么做）→ 用户放弃追问；太高（一眼就能复制）→ 用户不需要追问。最高概率区间在「我知道大概怎么做，但差一个关键参数」。
[bookmark: heading_9]2.4　语言层：「一句话可描述性」，这点不适用于recipe
能被大规模传播为 Prompt 的内容，几乎无一例外都能用一句话描述清楚核心效果：
· 「把我的猫做成宫崎骏风格」
· 「城市夜景，赛博朋克，但有中国古建筑」
· 「微型世界里的人类日常」
反例：复杂叙事 AI 视频、需要大量镜头设计的内容——视觉震撼但无法语言化，求 Prompt 概率极低。用户只会说「好厉害」，不会说「怎么做的」。
[bookmark: heading_10]2.5　触发公式
视觉意外感（高）× 情绪可移植性（高）× 路径可见度（中）× 语言化难度（低）= 求 Prompt 概率  其中路径可见度是最关键的变量——不能太低（用户放弃），也不能太高（用户不需要问）。
[bookmark: heading_11]2.6　五层信号检查清单（内容生产前使用）
	信号层
	检查问题
	是否必须

	视觉反差
	这个画面会让人双击暂停，去想「这是怎么做的」吗？
	必须有

	情绪可移植
	用户能想象把自己/宠物/城市放进这个画面吗？
	尽量有

	路径可见但不完整
	画面暗示了 AI 工具的参与，但没有给出完整 Prompt？
	关键要素

	一句话可描述
	这个内容的核心效果能用一句话说清楚吗？
	必须能，但这个放到medeo里，因为recipe的特性，prompt不用刻意追求简单。

	时效性/趋势锚点
	这个内容与当前热门趋势或文化时刻有连接吗？
	加分项


[bookmark: heading_12]第三部分 求prompt的六类用户画像
「求 Prompt」不是一个均质行为。不同用户看到同一条 AI 视频，触发求教的动机完全不同，求的东西也不同。以下六类框架来自对五平台行为的归纳。
	用户类型
	核心动机
	求 Prompt 场景
	活跃平台
	最匹配内容
	关注点

	普通社媒用户
	有趣（社交货币+数字理想自我的投射）
	看到社媒爆款，想跟上潮流/让我变成另一个样子
	TikTok/Instagram
	风格化挑战、名场面重现、拟人宠物
	主体是自己或亲密关系；效果反差极大

	专业创作者
	有用（工作流焦虑+竞争压力）
	看到高质量案例，担心自己落后
	抖音 / X / Reddit
	工作流演示、Before/After、工具测评
	镜头运动、灯光方向、多工具组合

	商业/广告用户
	有用（ROI 信号）
	看到省钱案例，评估商业可行性
	Reddit / X / LinkedIn
	产品广告替代、电商视频生成
	生产流程 + 工具成本 + 商用授权

	情感/记忆用户
	有意义（情感连接）
	看到让自己动容的内容，想做同款
	TikTok / Reddit
	宠物纪念、童年场景、家庭记忆
	怀旧内容分享意愿比普通内容高 2.3×

	小企业/电商
	有用（成本节省）
	看到同行使用，直接计算省钱效果
	Instagram / X
	产品展示、营销素材、品牌视频
	具体工具名 + 能否批量 + 价格

	粉丝/二创用户
	有意义（IP 认同）
	看到喜爱 IP 的 AI 版本，想要同款
	Discord/Reddit
	IP 风格化、名场面重制、文化身份内容
	特定角色还原 prompt（具体人物特征）


[bookmark: heading_13]第四部分　跨平台数据概览
[bookmark: heading_14]3.1 TikTok — 求 Prompt 密度最高的平台
TikTok 的 /discover/ 页面将用户真实搜索词聚合为话题页，是判断「求做法」搜索量的最直接证据。凡是 TikTok 为某个关键词单独生成 discover 页面，说明该搜索量已足够大到被平台收录。
	内容类型
	数据规模

	Ghibli 风格转换
	#ghibliai 累计 155M+ 播放；2025年3月单月 39.6M 条新帖

	Pixar 风格转换
	#pixarai 话题 85.5M+ 播放（2024年10月）

	Anime 风格转换
	多个细分话题，合计 50M+ 播放

	AI 转舞蹈（Kling）
	Singari dance 单条 10M+；photo-to-dance 系列 200M+

	韩国棒球 AI 视频
	单月爆款，双工具教程搜索量激增

	Action Figure 趋势
	接棒 Ghibli 的下一个爆款，2025年4月起爆发

	Dark Fantasy 视频
	黑暗电影质感，专业创作者圈层高热度


[bookmark: heading_15]TikTok Discover 完整链接库（按内容类型分类）
以下为 TikTok discover 页面完整收录，标题即用户的真实搜索词。
① 动画风格转换（最热）
	内容说明
	链接

	Ghibli 用什么 prompt
	https://www.tiktok.com/discover/what-prompt-to-use-on-chatgpt-for-a-ghibli-picture

	Kling Ghibli prompt
	https://www.tiktok.com/discover/kling-ai-prompt-for-ghibli

	怎么做 ChatGPT Ghibli
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-do-the-chatgpt-ghibli-trend

	Ghibli + Sora
	https://www.tiktok.com/discover/prompt-sora-ghibli

	Pixar 角色趋势
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-do-the-pixar-character-trend-chat-gpt

	Anime 风格照片
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-do-the-ai-anime-style-on-pictures-trend

	Anime 角色脸
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-do-the-anime-character-face-trend

	Anime 图片趋势
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-do-the-ai-pictures-anime-trend

	卡通风格趋势
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-do-the-cartoon-ai-picture-trend

	卡通角色趋势
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-do-the-cartoon-character-ai-trend


② 人偶/玩具风格
	内容说明
	链接

	Action Figure 趋势
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-do-the-ai-action-figure-trend

	Action Figure 社交媒体版
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-do-the-action-figure-social-media-trend

	Barbie 盒子趋势
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-do-the-ai-barbie-box-trend

	Barbie 玩具趋势
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-do-the-barbie-toy-ai-trend

	Lego 趋势
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-do-the-lego-ai-trend

	3D 打印人偶 ChatGPT
	https://www.tiktok.com/discover/3d-printing-figure-chat-gpt


③ 动作/舞蹈类视频
	内容说明
	链接

	Kling AI 视频趋势
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-do-the-ai-video-trend-kling

	AI 舞蹈教程
	https://www.tiktok.com/discover/ai-dance-tutorial

	AI 舞蹈 filter 教程
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-do-the-ai-dance-filter-tutorial

	照片变舞蹈
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-do-the-dance-from-photo-ai

	AI sway 趋势
	https://www.tiktok.com/discover/tutorial-on-how-to-do-the-ai-sway-trend

	AI 照片变动态
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-do-the-moving-photo-trend-ai


④ 运动/场景类
	内容说明
	链接

	韩国棒球 AI 趋势（最详细教程）
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-do-the-super-hot-korean-baseball-trend-with-ai-the-most-detailed-tutorial

	AI 棒球视频
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-do-ai-baseball-video

	AI 运动趋势
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-do-the-ai-sport-trend


⑤ 艺术画风
	内容说明
	链接

	油画 AI 趋势
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-do-the-oil-painting-ai-trend

	皇室油画 ChatGPT
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-make-someone-look-like-a-royal-oil-painting-chat-gpt

	Wes Anderson 风格 AI prompt
	https://www.tiktok.com/discover/wes-anderson-style-ai-prompt

	Wes Anderson + Midjourney
	https://www.tiktok.com/discover/midjourney-ai-wes-anderson-slideshow

	文艺复兴画风 rapper
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-make-ai-rapper-renaissance-paintings


⑥ 黑暗奇幻/电影感
	内容说明
	链接

	Dark Fantasy 趋势
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-do-the-dark-fantasy-ai-trend

	Dark Fantasy 视频怎么做
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-do-dark-fantasy-video-ai

	80s Dark Fantasy
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-do-80s-dark-fantasy-ai

	Horror Movie AI prompt
	https://www.tiktok.com/discover/horror-movie-ai-prompt

	AI cinematic 风格
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-do-ai-cinematic-look-trend

	Dark Fantasy 含完整 prompt
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-make-this-style-of-dark-fantasy-art-including-prompt


⑦ 通用 ChatGPT 图像趋势
	内容说明
	链接

	ChatGPT 照片趋势
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-do-the-chatgpt-photo-trend

	ChatGPT 图像转视频
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-turn-the-chatgpt-image-to-video

	ChatGPT 做 AI 视频
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-make-ai-generated-video-in-chat-gpt

	ChatGPT scary 视频
	https://www.tiktok.com/discover/how-to-make-ai-video-scary-chatgpt


[bookmark: heading_16]3.2 X（Twitter）— 技术圈 Prompt 分享文化最成熟
X 平台的 Prompt 分享不在评论区，而在帖子正文和 thread 里。当一条 AI 视频帖被大量转发，回复中「what prompt / what model / workflow?」的密度极高。
· Ghibli 风格：Grant Slatton 的原始帖引爆趋势，24h 内 OpenAI 服务器因请求量过载
· 技术分享格式：thread 式完整工作流拆解，因太多人问而直接写出完整 prompt
· Veo 3 / Sora 超写实视频在 X 平台发布后通常 24h 内获得 5K–50K 转发
[bookmark: heading_17]3.3 Reddit — Prompt 分享密度最高，最系统化
Reddit 是唯一一个把「分享 prompt」作为社区规范的主流平台。帖子正文或置顶评论直接贴完整 prompt 是标准操作。
	社区
	规模
	主要内容

	r/StableDiffusion
	5.7M 成员
	图像+视频工作流，prompt 分享密度最高

	r/midjourney
	1.2M 成员
	Midjourney prompt 专项，Ghibli 帖 500+ 评论

	r/aivideo
	快速增长
	Kling/Sora/Runway 使用者聚集地，工作流讨论

	r/ChatGPT
	8M+ 成员
	Ghibli/Pixar prompt 需求帖频发

	r/MediaSynthesis
	中型社区
	Prompt 分享规范最完善，有 prompt 格式要求


[bookmark: heading_18]3.4　Instagram — 触发机制与其他平台不同
Instagram 没有 TikTok 式的 discover 聚合页，求 Prompt 行为发生在 Reels 评论区，无法被外部索引。但以下两个信号可以替代判断：
· 保存率（Save Rate）：AI 风格转换类 Reels 平均保存率 12.4%，是行业均值 4× 以上
· Tutorial Reels 的存在本身：当 Instagram 上出现大量教程视频，说明前期评论区求教已达临界量
· AI 迷你电影 / 故事短片平均保存率 12.4%（保存 = 想复制使用的强信号）
[bookmark: heading_19]3.5　抖音 — 专业创作者主动公开 Prompt
抖音与国际平台有一个根本性差异：普通大众用户使用一键特效（无需 Prompt），专业创作者则主动展示 Prompt 来建立权威——「藏着掖着」反而失去粉丝信任。
· 抖音「滚动 Prompt 格式」：上方放成品视频，下方滚动展示 Prompt 全文，是当前增长最快的 AI 内容格式之一
· 大众用户更多是「一键复制特效」，专业圈的 Prompt 追问比国际平台更集中
[bookmark: heading_20]3.6　各平台行为对比
	平台
	主要求 Prompt 形式
	最强内容类型
	主导动机

	TikTok
	评论区直接求 / /discover/ 搜索聚合
	吉卜力、宠物拟人、名场面
	有趣

	Instagram
	私信 / 保存率（12.4% 为代理指标）
	Before/After、个人风格化
	有意义

	X (Twitter)
	引用转发求教 / 线程式工作流分享
	工作流案例、商业广告替代
	有用

	Reddit
	主题帖直接讨论 / Prompt 模板整理贴
	工作流、创作者工具、商业应用
	有用

	抖音
	评论区 + 滚动 Prompt 格式 + 私信
	国风动画、宠物 Vlog、像素风
	有用+有趣


[bookmark: heading_21]第五部分　内容类型 × 求 Prompt 概率全排名
综合五平台行为数据，下表对 AI 视频内容类型进行排名，标准为评论区出现「求 Prompt / what prompt / what tool / 怎么做」的相对密度。
	排名
	内容类型
	概率评级
	触发逻辑
	最活跃平台
	动机

	#1
	Ghibli/宫崎骏风格转换
	★★★★★
	个人化极强 + 视觉反差最大 + 工具名已知但 prompt 未知
	TikTok / Instagram / Reddit
	有趣+有意义

	#2
	Pixar 风格变换（宠物/儿童）
	★★★★★
	宠物/孩子素材，情感共鸣强，「我也有这个素材」驱动
	TikTok / Instagram
	有趣+有意义

	#3
	个人照片风格化（通用）
	★★★★★
	三层动机混合，用户非做不可，追问强度极高
	TikTok / Instagram / X
	有趣+有意义+有用

	#4
	Action Figure/玩具人偶
	★★★★☆
	接棒 Ghibli 的新浪潮，自我商品化概念新鲜
	TikTok / Instagram
	有趣+有意义

	#5
	AI 照片转舞蹈（Motion Control）
	★★★★☆
	「静止的人居然在跳舞」反差触发 WTF 反应
	TikTok
	有趣

	#6
	写实/超写实 AI 视频
	★★★★☆
	「这是真的吗」+「用什么做的」双层好奇
	X / Reddit / TikTok
	有趣+有用

	#7
	Dark Fantasy / 电影质感
	★★★★☆
	专业创作者圈层，追问完整工作流
	TikTok / X / Instagram
	有用

	#8
	AI 魔改经典 IP（二创）
	★★★★☆
	IP 情感基础 + 效果超出预期，求教程密度极高
	TikTok / X
	有用+有意义

	#9
	Before/After 产品对比
	★★★★☆
	直接证明工具价值，Instagram 保存率 12.4%
	Instagram / TikTok
	有用


	#10
	Wes Anderson / 艺术画风
	★★★☆☆
	美学圈层特有，追问 prompt 比追问工具更常见
	TikTok / X
	有意义+有用

	#11
	AI 产品视频（电商）
	★★★☆☆
	商家看到竞品用 AI 做产品视频，追问「怎么做」
	Reddit / X / LinkedIn
	有用

	#12
	Snap Freeze / 定格特效
	★★★☆☆
	特效有专属名字，用户搜索词清晰
	TikTok / Instagram
	有用

	#13
	AI 食物/动物拟人化
	★★★☆☆
	强可爱因子触发转发，但「怎么做」问法比例偏低
	TikTok / Instagram
	有趣

	#14
	文字/Logo 动态化
	★★★☆☆
	专业/商业用途，问「哪个工具/多少钱」多于问 prompt
	X / LinkedIn
	有用

	#15
	文化身份认同内容
	★★★★☆
	「我想用这个内容代表我是谁」，抖音国风类爆发
	抖音 / TikTok / X
	有意义+有用

	#16
	AI 游戏风格预告片
	★★☆☆☆
	制作门槛看起来高，普通用户觉得「我做不到」
	X / YouTube / Reddit
	有趣


[bookmark: heading_22]第六部分 · 内容策略：如何生产自带 Prompt 需求的内容——引流
如果把这套研究转成内容生产方法，核心不是把 prompt 全藏起来，而是有节奏地制造信息缺口：让用户知道工具存在、效果可复制、主体可以替换成自己，但关键 prompt、参数或工作流仍需要进一步询问。
	目标
	内容组合
	操作方法
	核心指标

	最大化传播
	有趣为主，有意义为辅
	选择大众熟悉对象，用强反差和趋势词做开头。
	播放量、转发量、评论量。

	最大化求 Prompt
	有意义为主，有趣为入口
	用个人化素材开场，把 prompt 作为评论/私信/关注后的奖励。
	评论关键词、私信量、收藏量。

	最大化创作者留存
	有用为主，有趣包装
	公开关键思路，保留 workflow 模板或高级参数作为深层内容。
	收藏量、教程完播、工具注册。

	最大化商业转化
	ROI 信号为主
	用成本、时间、产量对比展示 AI 视频替代价值。
	点击率、试用转化、销售线索。


[bookmark: heading_23]6.1 medeo.ai 的优先选题方向
对 medeo.ai 这类 AI 视频产品而言，最值得优先投入的不是最复杂的视频能力展示，而是能让用户立刻想把自己素材放进去的模板化内容。以下方向兼顾传播、Prompt 请求和产品转化。
	优先级
	选题方向
	推荐内容形式
	引流钩子

	P0
	个人照片/视频风格化
	Ghibli、Pixar、Anime、油画、Action Figure 系列模板。
	评论关键词领取「你的照片变 X」产品名。

	P0
	动作/舞蹈/运动趋势
	照片变舞蹈、AI sway、棒球/运动场景复刻。
	强调「一张照片就能动起来」，工具名公开，prompt留白。

	P1
	宠物/家庭/情感内容
	宠物拟人、家庭照片动画化、纪念视频。
	用情绪开头，最后露出 AI 做法。

	P1
	Dark Fantasy / Cinematic
	电影感短片、恐怖片 prompt、80s dark fantasy。
	面向创作者释放 workflow，不只给一句 prompt。

	P1
	商业产品视频
	Before/After、电商产品广告、成本替代案例。
	用 ROI hook：原本要拍摄，现在可批量生成。

	P2
	文化/IP/城市身份
	国风、城市版本、影视/游戏名场面 AI 重制。
	围绕身份和归属感做系列化挑战。


[bookmark: heading_24]6.2 最要避免误判的内容类型
最应该要避免的是内容类型是 纯技术展示 ：用户觉得厉害，但不知道自己要拿来做什么。
[bookmark: heading_25]最终结论
AI 视频内容的 Prompt 需求，本质上是用户被某个可进入的视觉世界打动后，对复制路径的追问。用户不是单纯想学技术，而是想把自己、宠物、产品、记忆或身份放进那个世界里。
因此，最强的内容策略不是展示「AI 可以做什么」，而是展示「你也可以把自己的东西变成这样」。当内容足够美、足够新奇、足够个人化，同时又把关键方法保留在一步之外，Prompt / 产品 请求就会自然出现。
	收束句：把世界做得足够让人想进去，再把钥匙藏得若隐若现。




